
Eksempelskjema. Kan bare fullføres på nettet.
Besøk https://awardsnorge.awardsplatform.com for send inn nominasjon.

Mediestrategi
En god mediestrategi kan bidra til å skape ønskede resultater for annonsøren på flere måter – på kort og lang sikt. For
å utforme en god mediestrategi kreves det forståelse for annonsørens utfordringer, evne til å omskape annonsørens
forretningsmessige mål til mediemål, forståelse for målgruppene og deres atferd, og hvordan media (les:
kontaktpunkter) kan gjøre at annonsørens innhold oppleves som relevant i tid og rom.

Det er likevel valgene man tar og måten man eksekverer strategien på som skaper resultater utover det forventede.
Juryen ser etter bruk av forbrukerinnsikt, smarte tanker, og mediebruk som løfter innholdet og budskapet – alene eller
i samspill med andre kontaktpunkter eller virkemidler. Jobber som synliggjør verdien av gode mediestrategiske valg
utover det forventede. Dette er jobber som bidrar til å heve ambisjonsnivået i kommunikasjonsbransjen!

Registrer informasjon om din nominasjon/case ved å fylle ut skjemaet.
Du kan lagre nå og fullføre senere.
Ingen andre ser ditt bidrag før det er sendt inn. Det er kun administratorer som kan se nominasjoner/caser.

Presentasjon Medieprisen
Fyll inn tekst i skjemaet under. Husk at det er denne teksten juryen leser og vurderer caset ditt fra. Visuelt materiale
lastes opp på neste side.

• 
• 
• 

Navn på Case/nominasjon/kampanje 
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Registrer Informasjon Medieprisen
Her fyller du inn obligatorisk informasjon om caset og fakturainformasjon.

Pris for innsending av case i Medieprisen (ekskl. mva.): 5.000 kr

Sammendrag 100 ord

Skriv et kort sammendrag av caset.

Husk at jurymedlemmene som regel ikke har forhånds- eller detaljkunnskap. Oppsummeringen er ofte det første og siste
jurymedlemmene leser, og det brukes i stor grad når de nominerte skal sammenlignes.

Maks 400 tegn.

Mediestrategi

Hvor var vi? 400 ord

Beskrivelse av problemstilling og målsettinger
Hvordan definerte dere oppgaven/problemstillingen? Basert på hva slag forståelse eller innsikt?
Hvilke mål og KPIer ble definert (så vel kvantitative som kvalitative) og Hvorfor
Hvordan definerte dere vanskelighetsgraden? Hva var den stor utfordringen?

• 
• 
• 

Hvor ville vi? 400 ord

Beskrivelse av strategien - Hvilken strategi valgte dere? Hvorfor? - Hva var smart, nyskapende, inspirerende, og/eller innsiktsfullt i
selve hovedvalget av retning? - Hva sprang strategien ut av? Innsikt i målgruppen, i medier eller kategorien, en kreativ løsning eller
et budskap.

Hva gjorde vi? 400 ord

Beskrivelse av implementering/gjennomføring mediestrategi - Hvordan ble strategien implementert? - Hva var smart, effektivt,
fornuftig og/eller innsiktsfullt i implementeringen av strategien? - Det er en fordel om rollene til ulike medier/kanaler/
kontaktpunkter er beskrevet, både i forhold til en kundereise/kjøpsprosess, og samspillet mellom ulike medier/kanaler/
kontaktpunkter.

Hvordan gikk det? 400 ord

Beskrivelse av resultatene - Hvilke resultater ble skapt (så vel kvantitative som kvalitative)? - Kan dere synliggjøre hvilket bidrag
mediestrategien skapte? Sett i forhold til utgangspunkt og rammebetingelser, målsettinger (les: vanskelighetsgrad) og
investeringer. - Det er en styrke å kunne synliggjøre hvordan ulike medier/kanaler/kontaktpunkter bidro til å skap resultatene.

Merkevare

Kunde

Navn på kunde (firmanavn)
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Startdato Kampanjeperiode

Her fyller du inn perioden kampanjen startet. Merk at den nøyaktige datoen kan være omtrentlig, det viktigste er at måned og år er
riktig.

Innsendte bidrag må ha vært gjennomført fra 1. januar 2025 til deadline 24. august 2026.

Sluttdato Kampanjeperiode

Her fyller du inn perioden kampanjen stoppet. Merk at den nøyaktige datoen kan være omtrentlig, det viktigste er at måned og år
er riktig.

Firma ansvarlig for innsending

Navn på ansvarlig byrå/firma for innsendelsen (innsenders arbeidssted).

Kontaktperson

Kontaktperson for caset (ditt fornavn + etternavn). Hvis det oppstår spørsmål rundt caset er det denne personen vi kontakter.

E-post

Samarbeidspartnere

Partnere (hvilke andre byråer/selskaper skal krediteres?) Fyll inn info om de som har vært involvert i caset; både fra kunde, byrå,
interne og andre samarbeidspartnere, samt hvilken rolle de har hatt. Informasjonen vil være synlig ved premiering/nominasjon, så
pass på å få med de du ønsker at skal krediteres og skriv navnene korrekt. Skriv inn navn, tittel og firma på de involverte. Eks: Navn
Navnesen, Markedskoordinator, Byrå AS Navnesen Navn, Kreatør, Byrå AS

Fakturamottaker
Her fyller du inn oblilgatorisk informasjon om hvor fakturan for dette caset. Du vil bli fakturert per innsendte bidrag.

Firmanavn

Org.nr.

Telefon

Adresse
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Vedlegg Medieprisen
Last opp visuelle filer og send inn caset

Her skal du laste opp dine visuelle filer og annet material. Disse vil kun være synlig for juryen.

Representativt bilde
Last opp ett representativt jpg-bilde for ditt case, et bilde som god illustrasjon på caset.

Annet materiell
Du kan i tillegg laste opp flere bilder, film, lydfil eller annet materiell fra caset, samt relevante linker. (Formater: jpg,
jpeg, png, gif, tif, tiff, wmv, mpg, mpeg, mpeg4, mov, mp4). Maks størrelse: 1000 MB per fil.

Instruksjoner for å laste opp materiale
1. Last opp et bilde som representerer caset. Bildet skal ligge først.
2. Last opp resten av det visuelle materialet som hører til caset.
3. Du kan justere rekkefølgen med pilene.

Husk:
● Du kan redigere i bidraget ditt frem til siste dato for innlevering.
● Ingen andre ser ditt bidrag. Det er kun administratorer for Medieprisen og juryen som har tilgang til casene frem til
konkurransen er avsluttet.

Vennligst se nøye over at alle felt er korrekt utfylt før du trykker send.



Postnummer

By

Faktura E-post

Referanse (valgfri)

Kommentar (valgfri)

Fyll inn annen informasjon om saken som du mener er nødvendig for oss å vite.

Hvis caset ditt vinner metall ønsker vi å vise case-filmen på prisutdelingen. Hvis case-filmen er konfidensiell eller på andre måter
inneholder sensitiv informasjon, vennligst presiser dette i tekstboksen.
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Samtykke
Ved å sende inn caset bekrefter innsender at caset er:

Innenfor konkurransereglene og er komplett fylt ut
Godkjent av kunde.
Kan publiseres.

Case som bryter med reglementet blir ikke vurdert av juryen.

• 
• 
• 

Last opp materiale



Representativt bilde

Case (PDF)

Case konfidensielt (PDF)

Annet materiale

Casefilm
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